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Chi siamo

Agrifood Management and Innovation Lab

e un laboratorio del Dipartimento di Management
dell’Universita Ca’ Foscari Venezia che mira a
sviluppare attivita di ricerca di base e applicata relativa
al management e all’innovazione del comparto
agroalimentare.

Il laboratorio intende presidiare il dibattito settoriale
pubblicando, oltre ad articoli scientifici su riviste di
management internazionali, dei report tematici con

cadenza annuale.

Il team di ricerca del laboratorio si pone l'obiettivo di
partecipare a convegni ed eventi sia scientifici sia
divulgativi e ad organizzare momenti di discussione con
gli attori del territorio allo scopo di contribuire allo
sviluppo manageriale del comparto.

- \ Unlverslta =2 i o
l !‘ AGR!FOOO @' Ca'Foscari Homepage Su di noi Il Team Attivita

o Venezna

MANAGEMENT = =2
&AINNOVATION TAE S

~

Progetti Pubblicazioni News & Eventi Contatti 11 Italiano

AGRIFOOD MANAGEMENT & INNOVATION LAB

Chi Siamo

Il nostro laboratorio mira a sviluppare un mix di attivita di ricerca di base e applicata relativa
al management e all'innovazione del comparto agroalimentare, che rappresenta uno dei
settori piu vitali dell'economia nazionale e ha un peso rilevante nel tessuto economico
regionale. Nello specifico, il laboratorio intende presidiare il dibattito settoriale pubblicando,

AgriFoodCaFoscari

|l team di ricerca del laboratorio si pone inoltre l'obiettivo di partecipare a convegni e eventi
sia scientifici che divulgativi e ad organizzare momenti di discussione con gli attori del
territorio allo scopo di contribuire allo sviluppo manageriale del comparto.
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Il team di progetto

Christine Mauracher

PROGETTI IN CORSO
Vladi Finotto

Francesca Checchinato

La digitalizzazione dei mercati Osservatorio marketing digitale & Atlante dei modelli di business del
agro-alimentari all'ingrosso food biologico nell’agrifood del Nord Est
Read More — Read More — Read More =

Alessandra Vignotto




|| La ricerca

gi: * Quali sono i modelli di business del comparto biologico del
ﬁ! Nord-est?

e Quali sono le configurazioni di proposte di valore, relazioni
di filiera e regimi di appropriazione del valore delle imprese
bio nella regione?

e Quali driver guidano lo sviluppo delle imprese della regione
e quali criticita si manifestano nel percorso?




Gli obiettivi

del settore biologico nella Regione del Veneto;

2. ldentificazione della struttura dei delle imprese biologiche;
3. lIdentificazione degli dei Business Model tra le aziende intervistate e degli
per ciascuno di questi;
4. Individuazione delle nella programmazione regionale e istituzionale a

supporto delle imprese.



Cronoprogramma e protocollo di ricerca

Coding e analisi risultati e redazione casi

Analisi reportistica e definizione protocollo aziendali
. .
Svolgimento interviste e redazione interview Sistematizzazione dei risultati e stesura report
report finale
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ANAGRAFICA

Protocollo di ricerca

Fonti secondarie: schede pre-intervista

KIWINY

[ RAGIONE SOCIALE: Kiwiry
LUOGO: Via Caramini, 21 31040 Gian @

CONTATTE: 439 0422 774374

INTERVISTATO/I

Philipp & Manuel Breinteberger
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Fonti primarie: interviste

AZIENDA: storia, percorso verso biologico,
relazioni e struttura organizzativa

MODELLO DI BUSINESS: risorse chiave,
partner chiave, attivita chiave, canali e
relazioni con client, clienti e proposta di valore

IMPATTO DEL COVID-19: effetti negative e
positive sulla filiera e sull'impresa

SUPPORTI REGIONALI: tipologia dei supporti
nazionali e regionali e risultati ottenuti

Coding e analisi interviste

42 interviste
52 ore di interviste

445 pagine di interviste

l

18 categorie

135 sottocategorie
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www.agrifoodlab.it

n @AgriFoodCaFoscari
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